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Kontakt zdi.NRW

Wenn Sie Fragen haben oder Hilfe bendtigen, wenden Sie sich gerne an:

zdi-Landesgeschéftsstelle
T 0211-75707-49
zdi@matrix-gmbh.de

© zdi.NRW, Mérz 2022;
die Handreichung ist entstanden in Zusammenarbeit mit der Agentur ,Drei Bruder®in Kéln.
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Einleitung

Presse- und Offentlichkeitsarbeit ist ein kleiner, aber wesentlicher Bestandteil der Arbeit in den zdi-
Netzwerken. Offentliche Aufmerksamkeit unterstiitzt Sie dabei, Teilnehmer:innen fiir Ihre Angebote
zu finden, Unternehmen und andere Organisationen als Kooperationspartner:innen fiir Projekte
oder Bildungsangebote zu gewinnen sowie die Finanzierung durch Politik und andere Organisatio-
nen sicherzustellen.

Die Presse- und Offentlichkeitsarbeit muss kontinuierlich mitgedacht werden. Es reicht nicht, immer
mal wieder fUr einzelne Projekte ein paar Stunden einzuplanen. Wesentlicher Bestandteil der Pres-
searbeit ist die vertrauensvolle Zusammenarbeit mit Vertreter:innen relevanter Medien in Ihrer Re-
gion. Das braucht Zeit. Die gute Nachricht: Wenn Sie diese Zeit von Anfang an bei jedem Projekt
mit einplanen, ist es gar nicht mehr so viel. Irgendwann haben Sie sich ein Netzwerk an Medien-
kontakten aufgebaut, sodass sich der Zeitaufwand daftir sogar ein wenig reduziert. Vor allem ste-
hen so die Chancen gut, dass auch die Anzahl der positiven Vero6ffentlichungen tber lhre Arbeit
steigen wird. Diese Aufmerksamkeit macht es Ihnen wiederum leichter, die obengenannten Ziele
zu erreichen. Zeit, die Sie fiir Presse- und Offentlichkeitsarbeit aufwanden, ist immer sinnvoll inves-
tierte Zeit.

Einige MalRnahmen, um die Sichtbarkeit Ihres Netzwerkes zu erhéhen, stellen wir Ihnen in diesem
Leitfaden vor. Dabei kann es sein, dass bestimmte MaRnahmen fur Ihr Netzwerk nicht in Frage
kommen, etwa, weil Sie die benannten Kanéle nicht nutzen. Bitte wéhlen Sie nur die MalRhahmen
aus, die fur Ihr Netzwerk passend sind.
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Projektplanung

Zu Beginn eines jeden Projektes, das Sie fir lhr Netzwerk planen, erstellen Sie einen Zeitplan, wel-
che Aufgaben wann zu erledigen sind. Planen Sie von Anfang an ausreichend Zeit fir Ihre Ak-
tivitaten zur Presse- und Offentlichkeitsarbeit mit ein. Nicht alles muss gleichzeitig erledigt
werden. Wenn Sie noch nicht sicher sind, welche MalRnahmen Sie fiir ein einzelnes Projekt umset-
zen wollen oder kdnnen, planen Sie Zeit fir die Ideenfindung ein.

Vor dem Versand bendtigen Sie Zeit fur den Aufbau eines Verteilers und das Erstellen der Pres-
sematerialien. Je ofter Sie Pressemitteilungen verschickt haben, desto geringer wird der Anfangs-
aufwand beim Aufbau des Verteilers, da Sie dann bereits auf bestehende Kontakte zuriickgreifen
konnen.

Bei Ihren Uberlegungen zu Inhalten und Zielen der Kurse und Veranstaltungen beziehen Sie von
Anfang an ein, welche Botschaften Sie dazu o6ffentlich vermitteln wollen. Diese Gedanken machen
Sie sich sowieso. Denken Sie immer mit daran, wie Sie Ihr Netzwerk sichtbar machen wollen.
Dann missen Sie daftir keine zusatzliche Zeit aufwenden.

So sieht der Ablauf idealerweise aus:

= Start der Projektplanung:

= Identifizieren der Kernbotschaften

= Ziele und Zielgruppen fur die Presse- und Offentlichkeitsarbeit festlegen.
In den meisten Féllen sind diese fir alle Kurse und Veranstaltungen ahnlich, daher
kann dieser Abschnitt Teil der Jahresplanung sein und muss nicht fur jedes Projekt neu
gemacht werden.

= Kommunikationskanéle festlegen anhand der Ziele und Zielgruppen.

=  Priufen, welche Materialien im Vorfeld erstellt werden missen (z. B. Texte, Fotos, Info-
grafiken, Videos, Tonschnipsel) und die Erstellung organisieren.

= Redaktionsplan erstellen, um zu sehen, welche Meldung wann auf welchem Kanal ver-
offentlicht wird. So kann auch geplant werden, wann wer wieviel Zeit dafir aufwenden
muss.

= Kontinuierlich Zeit fiir Social-Media-Beitrdge und Community Management einplanen.
= Ca. 5-6 Wochen vor Event:

= Presseeinladung erstellen und intern abstimmen

(ausreichend Zeit fur Freigabeprozesse einplanen!)

" Presseverteiler erstellen
= Ca. 4 Wochen vor Event:

" Versand der Presseeinladung an den Verteiler

= Presseeinladung in den Pressebereich der Website einstellen

= 2-3 Tage nach dem Versand:
Gof. telefonisch bei Medienvertreter:innen nachfassen, die fir das Netzwerk besonders re-
levant sind
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= Ca. 1 Woche vor Event:
Reminder verschicken mit dem Hinweis, dass fir die Teilnahme eine Anmeldung notwen-
dig ist
= 1-2 Tage spater:
Telefonisch bei relevanten Medienverteter:innen nachfassen
= Wahrend des Events:
" Feste Ansprechperson fir Presse einplanen
= Journalist:innen bekommen vorbereitete Pressemitteilung, ggf. weiteres Infomaterial
(Flyer, Broschtiren)
= Mdogliche Interviewpartner:innen vermitteln — diese Personen mussen ebenfalls gut
vorbereitet und informiert sein (Q&A vorbereiten)
= Ggf. Fotogelegenheiten schaffen
= Eigene Pressebilder machen (s. Abschnitt VVisuals / Bilder)
= Direkt im Nachgang:
= Kurzen Nachbericht erstellen, mdglichst mit Zitaten von Veranstalter:innen und Teil-
nehmer:innen
= Nachbericht mit Pressefotos (verschiedene Auflésungen, Hoch- und Querformat, s. a.
Abschnitt Visuals / Bilder) und ggf. weiteres Presse- oder Infomaterial an Journalist:in-
nen verschicken, die anwesend waren
= Pressemitteilung mit Bildmaterial an Presseverteiler schicken
= Pressemitteilung in den Pressebereich der Website einstellen
= Ca. 1 Woche nach dem Event:
= Prifen, ob es Verdffentlichungen gab
= Ggf. Veroffentlichungen im Pressespiegel auf der Website verlinken

Themenfindung

Jede Pressemitteilung, jede Einladung an Medienvertreter:innen braucht einen Anlass und eine
Botschaft. Denken Sie dies bei der Projektplanung mit. Wenn Sie Kurse planen, verfolgen Sie mit
diesen eine Zielsetzung. Daraus folgt die Kernbotschaft, die Sie den Medien vermitteln wollen.

e Kommunikationsanlass: In den meisten Fallen eine Veranstaltung, ein Kurs oder ein Pro-
jekt, das bald startet. Diesen Anlass nutzen Sie, um Ihre Kernbotschaft zu kommunizieren.

e Kernbotschaft: Ergibt sich aus dem konkreten Ziel des Events — was ist das fir ein Event
und warum organisieren Sie ihn? — und dem grundsatzlichen Ziel Ihres zdi-Netzwerks.
Arbeiten Sie mit einem Redaktionsplan. Ein Beispiel fir einen Redaktionsplan finden Sie im An-
hang. So kdnnen Sie alle festen Termine des Jahres im Blick behalten und rechtzeitig Inhalte fur
diese Tage erstellen. Dieser Redaktionsplan sollte wichtige Termine und Ereignisse wie beispiels-
weise (regionale) Feiertage oder Schulferien, damit Sie in lhrer Content-Planung darauf rechtzeitig
darauf eingehen kénnen.
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Aber auch Ereignisse wie etwa den ,World-Backup-Day* am 31. Méarz, den ,Weltraumfor-
schungstag® am 20. Juli oder den ,Internationalen Madchentag“ am 11. Oktober kénnen Sie in |h-
rer Presseansprache und Ihren Beitragen aufgreifen und in Bezug zu lhren Themen setzen.

Damit eine Meldung von den Medien aufgegriffen wird, muss sie dartiber hinaus einen Nachrich-
tenwert haben. Sie muss relevant fir die Leserschaft der angesprochenen Medien sein und ihnen
einen Nutzen verschaffen. Diesen Nachrichtenwert missen Sie in der Pressemitteilung transportie-
ren.

Diese Punkte machen den Nachrichtenwert einer Meldung aus:

= Aktualitat

= Regionaler Bezug

= Relevanz: Die Leserschaft der angesprochenen Medien muss einen Bezug zur Meldung ha-
ben.

= Emotion: Beispielsweise konnen gerade bei Angeboten flir Kinder die Freude und Begeiste-
rung, die diese Kurse an bestimmten Themen vermitteln, herausgestellt werden.

= Nutzen: Die Leserschaft erféahrt beispielsweise, wie sie ihre Kinder zu den Kursen anmelden
kodnnen oder wie ihr Unternehmen/ihre Organisation sich an dem Netzwerk beteiligen kann.

= Fortschritt: Die Leserschaft erfahrt tber die Entwicklung eines Bauvorhabens, eines lange-
laufenden Projekts oder ausgebaute oder neue Kooperationspartnerschaften.

= Prominenz: Berichten Sie dartber, wenn regional oder tberregional bekannte Personlich-
keiten an lhren Veranstaltungen teilnehmen.

= AuRergewohnliches: Sie bieten einen Kurs an einem ungewdhnlichen Ort an, der sonst
nicht zugénglich ist? Sie bieten ein Thema an, das sonst in der Form nicht mit dem MINT-
Bereich in Verbindung steht? Sie wahlen einen ungewdéhnlichen Ansatz zu Vermittlung der
Inhalte an?

Dabei muss eine Meldung nicht alle diese Punkte erflllen. Aber bitte Uberlegen Sie bei jeder lhrer
Pressemitteilungen oder auch bei Beitrdgen auf anderen Kanélen, was die Leser:innen davon ha-
ben, diesen Text zu lesen. Dies erhoht die Chancen, dass Ihre Meldung veroffentlicht und Ihr Bei-
trag wahrgenommen wird, enorm.

Presseeinladung und Pressemitteilung

Klassische Mittel, um die Aufmerksamkeit der Presse und damit im nachsten Schritt der Offentlich-
keit zu erhalten, sind die Presseinladung und die Pressemitteilung. Sie werden an relevante Re-
daktionen und Journalist:innen geschickt. Zudem kdnnen sie in den Pressebereich der eigenen
Website eingestellt werden und so auch bei zukinftigen Recherchen interessierter Pressevertre-
ter:innen einen Einblick in die Arbeit des Netzwerks geben.

Auch wenn nicht jede Pressemitteilung verdéffentlicht wird, sorgt jede einzelne dafiir, dass der

Name lhres Netzwerks bei den Redaktionen sichtbarer wird. Achten Sie darauf, dass jede Presse-
mitteilung, die Sie verschicken, eine relevante Botschaft enthélt. Sie muss widerspiegeln, dass Sie
die Expert*innen auf lhrem Gebiet sind und dass die Leser*innen einen Vorteil davon haben, mehr
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Uber Sie zu erfahren. Jeder Ihrer Texte muss klar auf den Punkt bringen, was Sie machen,
wofur Sie stehen und warum das, was Sie machen, wichtig ist fir die Region.

Presseeinladungen erstellen

Etwa einen Monat vor der geplanten Veranstaltung verschicken Sie eine Presseeinladung an aus-
gewahlte Medien. Die Pressemitteilung wird dann direkt nach der Veranstaltung verschickt.

Inhaltlich gelten fur die Presseeinladung weitgehend die gleichen Regeln wie fir die Pressemittei-
lung (s. unten im Abschnitt Pressemitteilung). Sie informieren die Medien Uber die geplante Veran-
staltung und Uberzeugen die Journalist:innen davon, dass diese Veranstaltung fiir sie und ihre
Leserschaft so relevant ist, dass sich die Teilnahme und Berichterstattung dariiber lohnt.

Eine Presseeinladung ist noch kirzer als die Pressemitteilung und enthalt neben einer kurzen in-
haltlichen Erlauterung zum Event die wichtigsten Eckdaten zu Zeit, Ort, Parkmdoglichkeiten und
zum Programmablauf. Bitte geben Sie im Ablauf auch immer die sprechenden Personen an und
den Zeitpunkt der Fotoerstellung.

Wahrend eine Pressemitteilung immer in der dritten Person geschrieben wird, damit Teile davon
gof. direkt von der Presse tbernommen werden kdnnen, treten Sie in der Presseeinladung als
Netzwerk auf und schreiben ,wir laden Sie herzlich ein®.

So sollte eine Presseeinladung aufgebaut sein:

= Uberschrift
kurz und aussagekraftig
= UnterUberschrift [optional]
= Teaser
Die wichtigsten W-Fragen (wer, was, wann, wo, warum, woher) in einem Absatz mit zwei
bis drei Satzen beantworten. Moglichst spannend formuliert.
Der Teaser sollte so aufgebaut sein, dass er gegebenenfalls direkt itbernommen und als
Kurzmeldung verdéffentlicht werden kénnte.
Im letzten Satz kénnen Sie eine konkrete Einladung aussprechen, z. B. ,Wir laden Sie herz-
lich zur Er6ffnung des Schilerlabors in [...]am [...]um [...] ein.*
" Textaufbau
o Ortund Datum

o 1-3 Absétze, ggf. mit Zwischenlberschriften,
insgesamt nicht mehr als eine Seite

= Anlass, z. B. ,In den Osterferien findet der Kurs [...] in Kooperation mit [...]
statt.”

= Botschaft, z. B. ,Der Kurs ermdglicht jungen Menschen konkrete Einblicke
in die Arbeitswelt und ermutigt sie, sich starker mit den MINT-Berufen aus-
einanderzusetzen.”

= Programmhdhepunkte

= Ggf. Netzwerkpartner vorstellen
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" Veranstaltungsdetails
o Titel

o Datum und Uhrzeit
o Ort
o Programm oder Programmhodhepunkte

o Sprechende Personen
o Fototermin (Denken Sie den Artikel vom Bild her)
= Anmeldemdglichkeit und Kontaktdaten
Um Medienvertreter:innen wahrend der Veranstaltung besser betreuen zu kénnen, bitten
Sie immer um Anmeldung. Je etablierter Ihre Beziehungen zu den Medien sind, desto haufi-
ger wird lhnen dies auch gelingen.
Idealerweise ist die Ansprechperson zur Anmeldung auch die Ansprechperson fiir Presse-
anfragen zu dieser Veranstaltung.
= Bildmaterial
Wenn Sie bereits Bildmaterial von @hnlichen Veranstaltungen, aus Ihren Kursen, von den
Kursleitungen oder Vortragenden haben, stellen Sie diese in einem gesonderten Download-
link hochauflésend zur Verfugung. (Mehr dazu unten im Abschnitt Visuals / Bilder). Aul3er-
dem empfehlen wir folgendes Vorgehen in Bezug auf die Bilder:

o Wenn es um weboptimierte Bilder in geringer Auflésung (70 dpi) geht, dann kon-
nen Sie diese der Mail direkt anhédngen. Keine Mail sollte gro3er sein als 3-5 MB,
da manche Redaktionen Uber eine Serverbegrenzung verfligen. Bitte geben Sie
dazu den Hinweis, dass die Bilder in Druckqualitat unter dem angegebenen Link
heruntergeladen werden kénnen oder auf Anfrage zugeschickt werden

o Bildzeile: Erlautern Sie kurz, wer auf dem Bild zu sehen ist. Gehen Sie dabei von
links nach rechts vor: (v.l.n.r.: Vorname Nachname, Firma/Institution, Vorname
Nachname...)

o Benennung des Fotografen/der Fotografin

= Abbinder: Netzwerk mit Link zur Website
Der Abbinder enthalt die wichtigsten Informationen zum Netzwerk. Unabhangig vom jeweili-
gen Inhalt der Pressemitteilung erfahren Journalist:innen hier kurz und knapp alles Wesent-
liche, was sie Uber das Netzwerk wissen missen. Der Abbinder ist ein gleichbleibender
Text, der unter jeder Pressemitteilung eingesetzt wird und nur angepasst wird, wenn die In-
halte nicht mehr aktuell sind.

= Abbinder: zdi mit Link zur Website

Im Anhang finden Sie ein Beispiel fur eine Presseinladung.

Pressemitteilungen erstellen

Folgende Bestandteile sollte die Pressemitteilung in jedem Fall enthalten. Die Auflistung entspricht
auch dem Aufbau einer Pressemitteilung:
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= Uberschrift
kurz und aussagekratftig
= Unteruberschrift [optional]
= Teaser
Die wichtigsten W-Fragen (wer, was, wann, wo, warum, woher) in einem Absatz mit zwei
bis drei Satzen beantworten. Méglichst spannend formuliert.
Der Teaser sollte so aufgebaut sein, dass er gegebenenfalls direkt ilbernommen und als
Kurzmeldung veroffentlicht werden konnte.
= Textaufbau
o Ortund Datum

o Mehrere Absatze, ggf. mit Zwischenuberschriften,
insgesamt nicht mehr als zwei Seiten (besser eine Seite)

= Anlass, z. B. ,In den Osterferien findet der Kurs [...] in Kooperation mit [...]
statt.”

= Botschaft, z. B. ,Der Kurs erméglicht jungen Menschen konkrete Einblicke
in die Arbeitswelt und ermutigt sie, sich starker mit den MINT-Berufen aus-
einanderzusetzen.”

= Uber das jeweilige zdi-Netzwerk und die Programmhohepunkte und/oder
Projekte des vergangenen und des kommenden Jahres

= Ggf. Netzwerkpartner vorstellen
= Zitate Leitung zdi-Netzwerk, Kursleitung, andere relevante Akteure

In den ersten Abschnitt gehdren die wichtigsten Informationen wie der Kommuni-
kationsanlass und die Botschaft. Diese werden im zweiten Abschnitt mit Hinter-
grundinformationen und Zitaten erganzt. In den ersten beiden Abschnitten
erlautern Sie die Informationen, die Sie bereits im Teaser ganz kurz dargestellt ha-
ben. Es ist richtig, dass es hier Wiederholungen gibt.

Im letzten Abschnitt kdnnen Sie dann noch zusétzlich Wissenswertes unterbrin-
gen, was uber den konkreten Kommunikationsanlass hinausgeht.

Beachten Sie: Journalisten kiirzen von hinten weg. Die wichtigsten Informationen
mussen daher immer am Anfang der Pressemitteilung stehen.

= Bildmaterial
Mehr dazu unten im Abschnitt Visuals/Bilder
o Direkt in der E-Mail als Anhang in weboptimierter Auflésung (70 dpi), dazu der Hin-

weis, dass die Bilder in Druckqualitat unter dem angegebenen Link heruntergela-
den werden kdnnen oder auf Anfrage zugeschickt werden

o Am liebsten werden Bilder tibernommen, auf denen Menschen zu sehen sind, vor
allem, wenn sie etwas Interessantes tun. Idealerweise erzahlt das Bild eine Ge-
schichte, die zum Inhalt der Pressemitteilung passt.

Weitere Hinweise unten im Abschnitt Bildmaterial

o Bildzeile: Erlautern Sie kurz, wer auf dem Bild zu sehen ist. Gehen Sie dabei von

links nach rechts vor: (v.l.n.r.: Vorname Nachname, Vorname Nachname...)
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o Benennung des Fotografen/der Fotografin

= Abbinder: Netzwerk mit Link zur Website
Der Abbinder enthdlt die wichtigsten Informationen zum Netzwerk. Unabhangig vom jeweili-
gen Inhalt der Pressemitteilung erfahren Journalist:innen hier kurz und knapp alles Wesent-
liche, was sie Uber das Netzwerk wissen missen. Der Abbinder ist ein gleichbleibender
Text, der unter jeder Pressemitteilung eingesetzt wird und nur angepasst wird, wenn die In-
halte nicht mehr aktuell sind.

= Abbinder: zdi mit Link zur Website

= Pressekontakt:
Name des Netzwerks, Ansprechperson, Telefonnummer, E-Mailadresse

Im Anhang finden Sie ein Beispiel fur eine Pressemitteilung.

Presseeinladungen und Pressemitteilungen versenden

Die folgenden Schritte sind notwendig, damit die Pressemitteilung wahrgenommen wird:

" Presseverteiler erstellen mit ca. 5 bis 20 relevanten Medien
(Mehr zum Erstellen des Presseverteilers im Abschnitt Medienkontakte)
o ldealerweise sind personliche Ansprechpersonen bekannt, dann kénnen diese di-
rekt kontaktiert werden.
o  Wichtig: An die von den Medien préaferierten Kontaktwege halten

=  Versand:

o Fur den Versand kopieren Sie den Text direkt in die E-Mail (am besten vorher ein-
mal durch ein Text-Edit-Programm laufen lassen, damit tberflissige Formatierun-
gen aus Word entfernt werden).

o Bei namentlich bekannten Ansprechpersonen kann ein kurzer Einleitungstext mit
personlicher Anrede dem Text der Pressemitteilung vorangestellt werden.

o Ansonsten wahle Sie die Anrede ,Sehr geehrte Damen und Herren, liebe Vertre-
ter:innen der Medien®.

= Anhang:

o Bildmaterial (72 dpi fur die Verwendung im Web), hochauflésend in 300 dpi fir
Print. Versand via wetransfer (https://wetransfer.com) empfohlen. Das Tool ist in
der Basisnutzung kostenlos.

o Ggf. Pressemitteilung zusatzlich als PDF auf Briefbogen im Corporate Design des
Netzwerks oder von zdi im Anhang (Nicht als offene Word-Datei verschicken)
® Nachfassen
Bei den wichtigsten Medien nach 2-3 Tagen anrufen.
Wichtig: Gut vorbereitet sein! Sie sollten...

o Uber das angesprochene Medium und, soweit mdglich, Uber die Ansprechperson
informiert sein.
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o in einer Minute Uberzeugend darstellen kbénnen, warum das Thema fir die Leser-
schaft des Mediums relevant ist (Mehr dazu im Abschnitt Elevatorpitch).

o Passendes Pressematerial ankiindigen bzw. bereithalten, z. B. Interviews mit Teil-
nehmer:innen, Politik, Promis, Zitate, kurze Tonaufnahmen fiir Radio, professionel-
les Bildmaterial, fertige Texte fur die direkte Verdffentlichung.

o vertiefende Informationen zum Event, zum Netzwerk und zum Jahresprogramm
geben kdnnen.

Medienkontakte aufbauen

Grundlage einer erfolgreichen Pressearbeit sind, neben relevanten und gut aufbereiteten Inhalten,
vertrauensvolle Beziehungen mit den passenden Medienkontakten. Dies ist eine Aufgabe, die Zeit
und Kontinuitat braucht. Wie alle guten Beziehungen missen auch die Beziehungen zu den Me-
dien gepflegt werden.

Der erste Schritt ist der Aufbau eines Presseverteilers. Es gibt verschiedene (kostenpflichtige)
Tools zum Erstellen eines Presseverteilers, deren Nutzung sich aber fir die zdi-Netzwerke wahr-
scheinlich nicht lohnt. Daher ist ein wenig mehr Recherche online und telefonisch notwendig.

Bitte beachten Sie: Sie wollen Kontakte zu den Medien, die von Ihren Zielgruppen konsumiert wer-
den. Je nachdem, welche und wie viele Zielgruppen Sie haben, kann es sein, dass Sie fir ver-
schiedene Nachrichten auch unterschiedliche Verteiler benétigen. Sehr wahrscheinlich wird es
aber Uberschneidungen geben.

Einige Tipps zum Erstellen eines Presseverteilers:

= Listen Sie zuerst alle Thnen bekannten Medien auf, die fur das Netzwerk relevant sind.
= Recherchieren Sie online nach weiteren Medien, indem Sie nach Themen und Schlagwor-
ten suchen, die fur Ihr Netzwerk relevant sind.
Schauen Sie sich nicht nur die Web-Ergebnisse an, sondern auch die Ergebnisse unter
dem Reiter News/Neuigkeiten. Hier sind Medienartikel zu den Suchbegriffen aufgelistet.
= Fragen Sie bei Kursteilnehmer:innen oder Kooperationspartnern, welche Medien sie konsu-
mieren.
= Auch freie Journalist:innen und Blogs mit passenden Themenschwerpunkten kdnnen in den
Presseverteiler aufgenommen werden.
=  Ordnen und priorisieren Sie die Medien:
o Welches Medium hat die hdchste Reichweite in Ihren Zielgruppen?
o Welches Medium hat die hdchste Glaubwirdigkeit in Ihren Zielgruppen?
o Welches Medium passt fir welches Thema?

Der Presseverteiler sollte folgende Informationen enthalten:

= Name des Mediums
= Art des Mediums
= Website
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= E-Mailadresse der Redaktion
= Telefonnummer der Redaktion
= Ansprechpartner:in

"  Themenschwerpunkte

=  Evtl. Verbreitungsgebiet

Wichtig: Einige Medien weisen ausdrtcklich darauf hin, auf welchem Weg sie Pressemitteilungen
erhalten mochten. Beachten Sie das.

Bei einigen Medien sind mdglicherweise mehrere Ressorts fur lhre Themen relevant. Beispiels-
weise konnten lhre Meldungen in regionalen Tageszeitungen vielleicht in den Bereichen Regiona-
les, Bildung oder Wirtschaft passen. In dem Fall nehmen Sie alle in Frage kommenden Ressorts
mit Kontaktdaten auf.

AuRerdem ist es sinnvoll, zuséatzlich den Namen einer direkten Ansprechperson, deren Kontaktda-
ten sowie deren inhaltliche Schwerpunkte zu kennen. So bauen Sie sich einen Stamm personlich
bekannter Journalist:innen auf, die Sie regelméaRig kontaktieren kénnen, wenn Sie Neuigkeiten ha-
ben.

Einige Medien veroffentlichen eine Ubersicht inrer Redaktionsmitglieder auf ihnren Websites, im
besten Fall sogar mit Themenschwerpunkten oder Ressorts und Kontaktdaten. Viele Medien vero6f-
fentlichen allerdings nur eine allgemeine Redaktionsadresse.

So finden Sie passende Ansprechpersonen:

= Suchen Sie in den Medien des Presseverteilers, welche Redakteur:innen Artikel veréffent-
licht haben, die zu Ihren Themen passen.

= Rufen Sie in der Zentrale an und bitten Sie darum, mit diesen Redakteur:innen verbunden
zu werden.

=  Seien Sie gut vorbereitet! Sie miUssen in der Lage sein, innerhalb von héchstens einer Mi-
nute zu erklaren, wer Sie sind, warum Sie anrufen und warum das, was Sie erzéhlen, rele-
vant fur lhre:n Gesprachspartner:in und somit fur die Leserschaft ist (mehr dazu im
Abschnitt Elevatorpitch).
Diesen Weg koénnen Sie wéahlen, wenn Sie einen konkreten Kommunikationsanlass haben
und beispielsweise eine Pressemitteilung versenden.

= Haben Sie das Interesse lhrer Ansprechperson geweckt, fragen Sie nach ihren Kontaktda-
ten, damit Sie sie das nachste Mal direkt ansprechen kdnnen. Nicht alle Redakteur:innen
sind bereit, ihre Kontaktdaten gleich herauszugeben.
Bei einem weiteren Kontakt kdnnen Sie sich trotzdem Uber die Zentrale gezielt an diese An-
sprechperson wenden.

= |st die Person nicht interessiert, fragen Sie, ob das Thema fir ein anderes Redaktionsmit-
glied interessant sein konnte, und bitten um Weiterleitung oder deren Kontaktdaten.

® Finden Sie keine passenden namentlich gekennzeichneten Artikel, rufen Sie in der Zentrale
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an. Fragen Sie, welches Redaktionsmitglied fur ein bestimmtes Thema die richtige An-
sprechperson ist.

Mitarbeiter:innen in den Telefonzentralen dirfen meistens nur den Namen, keine Kontakt-
daten herausgeben. Normalerweise kann die Zentrale Sie aber mit der zustandigen An-
sprechperson verbinden. Dann gehen Sie weiter vor wie oben beschrieben.

Das erste Erstellen eines Presseverteilers bendtigt einige Zeit. Doch schon beim zweiten Versand
reduziert sich dieser Aufwand deutlich, da Sie bereits eine Basis haben, auf der Sie aufbauen kon-
nen. Dennoch bendtigt ein Presseverteiler kontinuierliche Pflege. Planen Sie daher bei jedem
Versand Zeit ein, um im Vorfeld zumindest bei den wichtigsten Medien und Kontakten zu recher-
chieren, ob es Veranderungen gegeben hat seit dem letzten Versand.

Prufen Sie nach einer Aussendung, ob Sie Abwesenheitsnotizen erhalten oder ob es Fehlermel-
dungen gab. Erhalten Sie die Rlickmeldung, dass eine Ansprechperson nicht mehr erreichbar ist,
fassen Sie bei dem Medium nach. Fragen Sie nach, wer Ihrer Kontaktperson nachfolgt und nutzen
Sie die Gelegenheit, Sie und Ihr Netzwerk dieser neuen Ansprechperson vorzustellen.

Aktualisieren Sie lhren Presseverteiler zeitnah, wenn Sie von Veranderungen erfahren. Fligen
Sie ggf. neue Medien hinzu und entfernen Sie veraltete oder nicht mehr relevante Medien und Kon-
takte. So halten Sie Ihren Verteiler bei moglichst geringem Aufwand laufend aktuell.

Im Anhang finden Sie ein Beispiel, wie ein Presseverteiler aufgebaut sein kann.

Der Elevatorpitch — So sprechen Sie die Medien an

Der Begriff ,Elevatorpitch steht fur die Reduzierung einer Idee oder einer Botschaft auf die we-
sentlichen Bestandteile. Die Idee dahinter ist, dass man in der Lage sein soll, die eigene Idee wéah-
rend einer kurzen Fahrstuhlfahrt der Person zu verkaufen, die fur die Entscheidung dartiber
zustandig ist.

Fur Sie bedeutet ist, dass Sie Journalist:innen in kiirzester Zeit Inren Kommunikationsanlass
und lhre Kernbotschaft vermitteln kénnen. Das Ziel ist es, Ihre Ansprechperson davon zu Uber-
zeugen, dass lhre Meldung relevant ist fir die Leserschaft des Mediums und dass es daher richtig
ist, diese Meldung zu veroffentlichen bzw. an der Veranstaltung teilzunehmen, um tber sie zu be-
richten.

Dazu haben Sie ca. 30-60 Sekunden Zeit. In Redaktionen herrscht hoher Zeitdruck und sehr hau-
fig Personalmangel. Journalist:innen muissen daher sehr schnell entscheiden, ob eine Nachricht fur
ihre Leserschaft interessant ist.

Haben Sie das Interesse geweckt, kann daraus auch ein langeres Gesprach entstehen. Bereiten
Sie sich darauf ebenfalls vor, damit Sie in der Lage sind, tiefergehende Fragen zu beantworten.

Folgende Punkte sollten Sie in kurzen, prézisen Satzen vermitteln:

e Wer sind Sie?
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=  Was ist der Kommunikationsanlass?

=  Warum ist die Nachricht fur die Leserschaft relevant?
=  Was ist Ihre Kernbotschaft?

= Was macht Ihre Nachricht einzigartig?

Machen Sie sich im Voraus Gedanken dariiber, was Ihr Kommunikationsziel ist. Stimmen Sie lhre
Ansprache prézise darauf ab.

Uben Sie den Text, bis Sie sich sicher fiihlen, damit Sie den Text knapp, aber klar, gut verstandlich
und nattrlich sprechen kdnnen. Sprechen Sie nicht zu schnell. Machen Sie sich ggf. Stichworte
oder formulieren Sie die Satze schriftlich aus. Es sollte sich nicht so anhéren, als wirden Sie able-
sen.

Im Anhang finden Sie ein Beispiel fur einen Elevatorpitch.

Medienpartnerschaft

Bei grof3eren Veranstaltungen oder solchen, die fur Ihr Netzwerk besonders bedeutsam sind, kann
eine Medienpartnerschatft sinnvoll sein. Dabei ermdglichen Sie einem von Ihnen ausgewéhltem
Medium einen erweiterten Zugang zu ihrem Event, vielleicht auch Bilder oder Hintergrundeindru-
cke, die andere Medien so nicht erhalten. Auch Interviews mit oder Zitate von Vortragenden oder
Teilnehmer:innen, die eine gewisse Prominenz haben, kénnen fir Medien interessant sein.

Sie kdnnen auf lhrem Event Exemplare der Magazine oder Zeitungen ihres Medienpartner ausle-
gen oder sie auf eine andere Weise sichtbar machen.

Im Gegenzug erhalten Sie moglicherweise eine ausfuhrlichere Veranstaltungsankindigung oder
Nachberichterstattung. Eventuell kbnnen Sie auch eine kostenlose oder verglnstigte Anzeige
schalten. Was beide Seiten konkret anbieten und erhalten, ist letztendlich Absprache- und Ver-
handlungssache.

Uberlegen Sie sich im Vorfeld griindlich,

= welches Medium Sie ansprechen wollen.

= was Sie diesem Medium an Nutzen und an Nachrichtenwert anbieten kénnen.
= welche Leistungen Sie sich von der Medienpartnerschaft erhoffen.

= was das Ziel einer solchen Medienpartnerschaft ist.

Planen Sie genitigend Zeit ein. Die Anbahnung und Organisation einer Medienpartnerschaft benoti-
gen einen langeren Vorlauf als das Erstellen und Versenden einer Pressemitteilung.

Zusammenarbeit mit einer Ubergeordneten Pressestelle

Einige zdi-Netzwerke kdnnen keine eigene Pressearbeit machen, da sdmtliche Kontakte und Ver-
offentlichungen im Bereich der Presse- und Offentlichkeitsarbeit (iber die Pressestelle einer iber-
geordneten Institution wie beispielsweise den Kreis laufen. Hier ist es wichtig, eine gute und
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vertrauensvolle Zusammenarbeit aufzubauen.

= Binden Sie die Pressestelle durch regelmafRige Kontakte und Abstimmung ein.

= Etablieren Sie gemeinsam feste Abstimmungsverfahren und -fristen, die den Bedurfnis-
sen beider Seiten gerecht werden.

= Teilen Sie lhren Redaktionsplan mit der Pressestelle, sodass beide Seiten Einsicht haben.
Falls die Pressestelle einen eigenen Redaktionsplan hat, bitten Sie darum, die fir Sie rele-
vanten Teile einsehen und ggf. in Ihren Redaktionsplan einbauen zu kénnen.

= Stimmen Sie ab, welche Form der Zuarbeit fir beide Seiten am besten passt und wie Sie
die Pressestelle bestmdglich unterstiitzen kénnen.

= Geben Sie Ablaufe rechtzeitig im Vorfeld bekannt und stimmen sie diese ab, ggf. durch
ein frihzeitig mit der Pressestelle abgestimmtes Kurzkonzept der geplanten Aktivitaten.

= Binden Sie Kolleg:innen aus dem Social-Media-Team friihzeitig ein, damit diese ggf. bei
Veranstaltungen vor Ort sind und direkt live berichten und Beitrage erstellen kénnen.

Auch die Pressestelle hat ein Interesse daran, mit ihrer Arbeit zu Erh6hung der Sichtbarkeit des
Netzwerkes beizutragen. Machen Sie es der Pressestelle und damit Ihnen so leicht wie moglich,
dies umzusetzen.

Weitere Kommunikationskanéle

Verbreiten Sie Ilhre Themen und Inhalte tber alle fir Sie passenden Kommunikationskanéle. Sie
durfen Inhalte wiederverwenden (Content Recycling). Uberschneidungen und Wiederholungen sind
erlaubt. Wichtig ist nur, dass Sie Themen und Inhalte an die jeweiligen Zielgruppen und Kanéale an-
passen.

Auf lhren eigenen Kommunikationskanélen kénnen Sie lockerer und freier schreiben als in einer
Pressemitteilung. Nutzen Sie das. Finden Sie den Ton und die Sprache, die zu lhnen und lhren
Zielgruppen passen.

Pressebereich auf der Website

lhre Website ist der zentrale Anlaufpunkt fur Threr Zielgruppen. Die Struktur und Nutzerflihrung
sollte immer auf die Bedurfnisse Ihrer Nutzer:innen ausgerichtet sein. Der Pressebereich oder
Newsroom dient dazu, Medienvertreter:innen einen schnellen Uberblick tber inr Netzwerk, seine
Geschichte, seine Mission, seine Angebote zu verschaffen.

Folgende Inhalte Sie im Pressebereich lhrer Website anbieten:

= Logos, ggf. in verschiedenen Ausfiihrungen und Aufldsungen zum Download

" Pressebilder im Hoch- und Querformat in verschiedenen Auflésungen, z. B. der Grin-
der:innen, der Geschéftsfuhrung oder Leitung, des Teams, aus den Kursen, Rdume, La-
bore, technische Geréte, im Hoch- und Querformat in verschiedenen Auflésungen zum
Download (s. auch Abschnitt Visuals / Bilder)

zdi-Landesgeschaftsstelle | c/o matrix GmbH & Co.KG | Schloss Elbroich | Am Falder 4 | 40589 Dusseldorf
T +49 211-7570-749 | F +49 211-987300 | zdi@matrix-gmbh.de | www.zdi-portal.de 15


mailto:zdi@matrix-gmbh.de
http://www.zdi-portal.de/

d s Zukunft durch
Z Innovation

Nordrhein-Westfalen

= Onepager mit den wichtigsten Informationen zum Netzwerk (z. B. Geschichte, Zielsetzung,
Angebote, Team)

= Bisherige Veroffentlichungen im Pressespiegel verlinken
Achtung: Aus urheberrechtlichen Griinden dirfen Sie keine Bilder von gedruckten Zeitungs-
artikeln oder Screenshots von Onlineartikeln zeigen

"  Ansprechperson/Pressekontakt mit Kontaktdaten

= Social Feed: Einbindung der Social-Media-Kanéle

= Newsletter-Archiv

Blog

Um immer wieder aktuelle Inhalte auf Ihrer Website zu haben, kdnnen Sie einen Blog einbinden.
Dieser bietet Ihnen die Méglichkeit, unabhéngig von externen Medien eigene Inhalte zu verdéffentli-
chen. Hier kdnnen Sie Uber geplante, laufende und abgeschlossene Projekte berichten, Neuigkei-
ten aus dem Netzwerk teilen oder Mitarbeiter:innen, Kursleiter:innen, Kooperationspartner sowie
aktuelle und friihere Teilnehmer:innen vorstellen.

Blogbeitrage sollten regelméalRig, moglichst mindestens einmal im Monat, veroffentlicht werden, wo-
bei es keine ideale Frequenz gibt.

Folgende Bestandteile sollte ein Blogbeitrag enthalten sein:

= Uberschrift
kurz und aussagekraftig

= Unteruberschrift [optional]

= Text
Mehrere Absatze, ggf. mit Zwischeniberschriften
Auch im Blog gelten die oben beschriebenen Grundlagen der Themenfindung. Kurz gesagt:
Achten Sie auch im Blog immer darauf, dass lhre Leser:innen einen Nutzen davon haben,
Ihren Artikel zu lesen.

= Bilder
Bilder mit Menschen sind (fast) immer interessanter als Bilder von Gegenstanden. (Ach-
tung: Namen der Abgebildeten benennen und den Fotografen/die Fotografin mit angeben).
Mehr Infos im Abschnitt Visuals / Bilder.

= Links
Programme, Projekte, Netzwerkpartner, www.zdi-portal.de und https://mint-community.de

verlinken

Ein Beispiel fur einen Blogbeitrag finden Sie im Anhang.
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Newsletter

Informieren Sie Ihre Zielgruppen direkt Uber einen Newsletter. Das erlaubt lhnen, Ihre Inhalte ge-
zielt an spezifische Empfanger:innen auszurichten. Ein Newsletter an Eltern sollte andere Bot-
schaften transportieren als ein Newsletter an Kooperationspartner. Sie kénnen auch gerne
Beitrage an die zdi-Landesgeschéftsstelle senden, die diese in den NRW-weiten Newsletter auf-
nimmt.

Newsletter dirfen nur an Empfanger:innen verschickt werden, die dem ausdrticklich zugestimmt
haben. Bieten Sie deshalb bei jeder Anmeldung zu einem Kurs oder einer Veranstaltung, bei jedem
Kontakt mit einem Kooperationspartner die Méglichkeit an, sich fur den Newsletter anzumelden.

Wie lang oder kurz ein Newsletter sein sollte, hdngt zum einen davon ab, wie haufig er versendet
wird, und zum anderen davon, welche und wie viele Inhalte er transportieren soll. Grundséatzlich
haben kirzere Newsletter eine héhere Wahrscheinlichkeit, gelesen zu werden.

Folgende Punkte sollte Ihr Newsletter enthalten:

=  Aussagekraftige Betreffzeile

= Wiedererkennbare Gestaltung

= Kurze, préazise Texte

= Bilder (in 72 dpi fur die Verwendung im Web)

= Verlinkungen zu ausfthrlicheren Inhalten

= Call to Action, z. B. Anmeldebutton fir Veranstaltungen oder Kurse
= Hinweis auf weitere Kanéle des Netzwerks (Website, Social Media)
= Anmeldelink zum Newsletter (falls der Newsletter weitergeleitet wurde)
=  Abmeldelink

= Kontaktmdglichkeit

" Impressum

Achten Sie auf eine Ubersichtliche Gliederung der einzelnen Inhalte und Blocke mit Zwischenuber-
schriften.

Newsletter kdnnen Uber spezielle Newsletter-Programme oder als Serienbrief in bcc tber Ihr E-
Mailprogramm verschickt werden. Zu den bekanntesten Newsletter-Tools z&hlen Sendinblue (Ver-
sand Uber Server in Deutschland), CleverReach und Mailchimp — es gibt aber noch eine gro3e
Zahl weiterer Anbieter. Je grof3er der Kreis der Empfanger:innen ist, desto sinnvoller kann der Ein-
satz eines Newsletter-Programms sein. Zudem erméglichen lhnen die meisten dieser Programme,
Ihren Newsletter unkompliziert ansprechend zu gestalten.
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Social Media

Mit Social Media erreichen Sie mittlerweile ein breites Publikum. Wobei sich die Zielgruppen je
nach Kanal durchaus unterscheiden. Daher kdnnen zwar bestimmte Inhalte an zahlreiche Kanéle
ausgespielt werden. Dennoch sollte jeder Beitrag in seiner Gestaltung und seiner Tonalitat an den
Kanal und das Zielpublikum angepasst werden.

Social-Media-Beitrage sollten Teil Ihrer Projektplanung sein und in lhrem Redaktionsplan mit auf-
genommen werden (s. Abschnitt Projektplanung)

Einige Punkte gelten fur Beitrdge auf allen Kanéalen:

= Beitragsbild
Formate ggf. an die Anforderungen der einzelnen Kanéle anpassen
= Aufhanger/Teaser, der zum Weiterlesen animiert
= Kurzer Text mit knappen, gut lesbaren Satzen
Lange und Tonalitat an den jeweiligen Kanal anpassen
= Call to Action
innerhalb des Kanals: Liken, Kommentieren, Teilen, Umfragen, Abstimmungen
aulRerhalb des Kanals: Anmeldelink, Verlinkung weiterfiihrender Informationen, Verlinkung
der Website

Bitte beachten Sie: Social Media zielt auf Interaktion mit Ihren Fans oder Follower:innen ab. Je
mehr lhre Follower:innen mit lhren Inhalten interagieren, desto hoher ist Ihre Reichweite.
Wenn es also Reaktionen auf oder Kommentare zu lhren Betragen gibt, gehen Sie darauf ein. Be-
antworten Sie Fragen, reagieren Sie auf Anmerkungen oder Kritik, liken Sie die Kommentare |hrer
Leser:innen.

Daher ist es wichtig, auch das Community Management als einen konstanten Zeitaufwand in
lhre Projektplanung mit aufzunehmen. Idealerweise entwickeln Sie eine Social-Media-Routine,
die feste Zeiten in der Woche fiur Social-Media-Aktivitaten blockt. Beispielsweise planen Sie jeden
Tag vielleicht eine Viertelstunde zu einer festen Zeit ein, um auf die Kommentare und Interaktionen
Ilhrer Follower:innen zu reagieren. Zuséatzlich blocken Sie sich an zwei Wochentage je einem Ter-
min zum Erstellen und Posten von Beitragen.

Das Team der zdi-Landesgeschéftsstelle berat gerne zu den Sozialen Medien.

zdi-Landesgeschéftsstelle:

Facebook: facebook.com/zukunftdurchinnovation/ (@Zukunftdurchinnovation)
Instagram: https://www.instagram.com/mintblogger/ (@mintblogger)

Twitter: hitps://twitter.com/zdiNRW (@zdiNRW)

Linkedin: https://www.linkedin.com/company/zdi-nrw-zukunft-durch-innovation

Markieren Sie zdi.NRW immer in den Kanélen und nutzen Sie die Keywords oder den Hashtag
#zdiINRW, damit wir Ihnen Reichweite verschaffen kénnen.
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Facebook

Die Zielgruppen koénnen hier variieren, je nachdem, ob Sie direkt auf Ihrer Facebook-Seite oder in
einer eigenen Gruppe posten. Daran muss der Text inhaltlich und sprachlich angepasst werden.

Beitrage auf Facebook kdnnen ein oder mehrere Bilder, aber auch kurze Videos enthalten. Hier
kénnen Sie abwechslungsreich sein und experimentieren, was am besten bei lhrer Zielgruppe an-
kommt. Anstelle eines Bildes kdnnen Sie auch eine externe Webseite verlinken. Facebook spielt
dann automatisch das Vorschaubild der Webseite aus. Wollen sie dennoch ein eigenes Bild ver-
wenden, fligen Sie das Bild zuerst ein und setzen Sie den Link dann in den Beitragstext.

Die Texte kbnnen auch etwas langer sein, allerdings sind dann nur die ersten 2-3 Zeilen zu sehen.
Wer mehr lesen méchte, muss den Beitrag aufklappen. Daher missen Bild und die ersten Textzei-
len zum Weiterlesen animieren.

Hashtags sind auf Facebook moglich, aber tragen nicht wesentlich zur Erhéhung der Reichweite
bei.

Ahnlich wie Instagram bietet auch Facebook die Mdglichkeit Stories zu posten. Allerdings ist deren
Reichweite nicht sehr hoch.

Ein Beispiel fur einen Facebook-Post finden Sie im Anhang.

Instagram

Instagram bietet verschiedene Moglichkeiten, die Botschaft zu vermitteln und zu visualisieren. Sie
kénnen einfache Bild-Text-Beitrage, Stories, Reels oder Videos veroffentlichen.

Wichtig: Ihre Beitrdge mussen zum Ubrigen Stil des Accounts und zu den angesprochenen Ziel-
gruppen passen. Gerade bei Instagram ist es aber gut moglich, mit den verschiedenen Beitragsfor-
men zu experimentieren.

= Beitrag
o Seien Sie kreativ bei der Bebilderung. Zeigen Sie Kursituationen, Experimente, Teilneh-
mer:innen.

Achtung: Bei der Abbildung von Kindern ist die Genehmigung der Eltern erforderlich.
Eine Mustergenehmigung finden Sie in der Vorlagensammlung am Ende des Doku-
ments.

= Ein oder mehrere Bilder

= Video

= Reel (mittlerweile wichtiger fur die Reichweite als Stories)
= Boomerang

o Texte kdnnen inklusive Hashtags 2.200 Zeichen (inkl. Leerzeichen) lang sein. Hier sind
die ersten 2-3 Zeilen entscheidend. Nur diese werden angezeigt, wenn lhre Leser:innen
durch ihren Feed scrollen.

o Verlinkungen sind auf Instagram nur in den Stories moglich. In Beitragen kénnen nur
andere Accounts markiert und verlinkt werden.

o Setzen Sie mehrere Hashtags ein. Legen Sie eine Handvoll Hashtags fest, die fur Ihr
Netzwerk relevant sind und bei jedem Beitrag benutzt werden. Legen Sie aul3erdem
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eine grolRere Menge an Hashtags fest, die zu den jeweiligen Veranstaltungen passen.
Diese werden regelmafiig, aber nicht bei jedem Beitrag verwendet.

= Story
o Ist nur 24 Stunden sichtbar
o Storys sind zur Bindung der Zielgruppe, da sie nur von Follower:innen gesehen werden.
o Inhalte:
= Anteasern eines Beitrags
= Eigene Themen, die ggf. tber mehrere Slides dargestellt werden.
o Highlights:
Relevante Storys kénnen als Highlight gespeichert werden, um auch tber die Laufzeit
der Story von 24 Stunden hinaus sichtbar zu sein.
o Mentions:
Erwahnen Sie relevante Kooperationspartner oder beispielsweise andere Accounts, de-
ren Inhalte interessant sind oder fiir die Ihre Inhalte interessant sind.
o Hashtags:
Auch in Storys kdnnen relevante Hashtags eingesetzt werden.
o Kann tber mehrere Slides laufen, z. B.
1. Kursangebot
2. Bilder vergangener Teilnehmer:innen
3. Bilder aus vergangenen Kursen
4. Anmeldemoglichkeiten
o Bilder
Gerade in einer Story ist eine sehr vielseitige Bebilderung méglich, mit Verwendung von
Hashtags, Fragesticker (z. B. Was fir ein Thema wiinschst du dir? Auf welchen Kurs
freust du dich am meisten? Mit welchem Emoji freust du dich?), Emojis, GIFs ...
o Links:

In Storys kdnnen mittlerweile Links zu externen Websites veroffentlicht werden

= Mdogliche Hashtags:
#MINT #zdiINRW #STEM #Wissenschaft #Technik #Mathematik #Informatik #Naturwissen-
schaft #Wissen #mintNRW

Ein Beispiel fur einen Instagram-Post und eine -Story finden Sie im Anhang.

Twitter

Auf Twitter sprechen Sie vor allem Journalist:innen, Kooperationspartner:innen und eventuell auch
Eltern an. Da nur 280 Zeichen inkl. Leerzeichen zur Verfiigung stehen, kommt es hier darauf an,
Inhalte sehr prézise und kurz so zu formulieren, dass eine Information oder eine Botschaft vermit-
telt sowie Interesse an weiterfihrenden Inhalten geweckt wird.

Tweets sollten entweder ein Bild (bis zu 4 Bilder sind moglich) oder einen Link zu einem vertiefen-
den Beitrag enthalten. Dabei nimmt ein Link immer 24 Zeichen ein, unabhéngig von der tatsachli-
chen Lange. Auch kurze Videos sind méglich.
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Erwahnen Sie Kooperationspartner und verwenden Sie geeignete Hashtags.

Twitter ist extrem schnelllebig. Sie konnen daher Inhalte, vielleicht in leichter Abweichung, mehr-
fach teilen.

Ein Beispiel fiir einen Tweet finden Sie hier.

zdi-Community-Plattform

Auf der ,MINT-Community NRW* sind vor allem Schuler:innen, Eltern und zdi-Interne unterwegs.
Hier haben Sie eine 6ffentliche Seite fur Ihr Netzwerk oder Schiler:innenlabor und kénnen lhre
Kurs- und Teilnehmer:innenverwaltung machen. Auf Ihrer Seite kdnnen Sie &hnlich zu Facebook
und Instagram diverse Inhalte teilen.

Kurse

Auf der MINT-Community Plattform kénnen Sie ihre Kurse anlegen und verwalten. Neben der Ver-
offentlichung auf der Plattform werden sie ebenfalls durch Google Events als Veranstaltungen er-
kannt und in die Google Suche mit aufgenommen, wodurch sie einen einfache
Reichweitensteigerung erreichen kdnnen. Durch von uns bereitgestellte Bilder konnen Sie einfach
eine schone und ubersichtliche Darstellung ihre Kurse erreichen. Neben der Auflistung in der web-
seitiibergreifenden Kurssuche werden auch auf ihrer eigenen Unterseite die Kurse Ubersichtlich
dargestellt, sodass es einen Ort gibt, auf den man von den anderen Social-Media-Kanélen verlin-
ken kann.

Beitrage

In Beitrage kdonnen Sie ein oder mehrere Bilder, aber auch kurze Videos einfliigen. Hier konnten
Sie beispielweise Uber spannende Kurse berichten oder andere interessante Inhalte Ihres Projekts
darstellen. Sie sollten hier immer einen Hinweis geben, wenn Sie neue Kurse hochgeladen haben
oder es beispielsweise besondere Ferienangebote gibt. Arbeiten Sie mit Bildern aus vergangenen
Kursen oder verwenden Sie anstelle eines Bildes den Direktlink zum Kurs. Es wird automatisch
das Vorschaubild generiert. Nun sollten Sie noch kurz beschreiben worum es im Kurs geht oder
was sich hinter dem Link verbirgt.

LinkedIn

Hier sprechen Sie am ehesten potenzielle Kooperationspartner an. Passen Sie lhre Beitrage inhalt-
lich und sprachlich an diese Zielgruppe an. Berichten Sie Uber anstehende Projekte und aktuelle
Erfolge. Stellen Sie Kooperationspartner vor. Weisen Sie auf die Moglichkeiten der Zusammenar-
beit hin.

Verlinken Sie auf Ihre Website, auf Blogbeitrdge zu Projekterfolgen oder eine aktuelle Pressemittei-
lung. Sie kénnen natirlich auch eigenen Content zu Themen extra fur LinkedIn kreieren.
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Sollten Sie keine externe Seite verlinken, setzen Sie ein Beitragsbild ein.

Setzen Sie Hashtags gezielt ein und vertaggen Sie zdi.NRW oder die erwahnten Partnerunterneh-
men bzw. Personen.

Visuals / Bilder

Sowohl die Pressemitteilung als auch Blog- und Social-Media-Beitrage benétigen grafische Unter-
stutzung in Form von lllustrationen, Visuals oder Bildern. Folgende Abbildungen sind denkbar:

= Infografiken
Wissenswertes aus den MINT-Themenfeldern, tber Ihr Netzwerk, Ihr Kursangebot.

® Fotos
Idealerweise sind auf Abbildungen immer Menschen zu sehen. Menschen, die etwas tun,
sind interessanter als Menschen, die vor einer Wand oder einem Banner stehen. Zudem
belohnt der Algorithmus Bilder mit echten Menschen.

o Bitte bei Fotos immer darauf achten, dass der Bildausschnitt nur das zeigt, was
auch zu sehen sein soll. Hintergrund und Umgebung kénnen einen Einblick in die
Raume und die Arbeit des Netzwerks geben. Sie sollten die Botschaft des Bilds
verstarken, dabei aber nicht zu unruhig sein und nicht vom Bildinhalt ablenken.

o Logos durfen zu sehen sein, sollten aber nicht im Mittelpunkt stehen.

o Bei Personen darauf achten, dass alle mit einer Veroffentlichung einverstanden
sind. Besonders bei Kindern ist eine schriftliche Einwilligung der Eltern notwendig.
Eine Mustergenehmigung finden Sie im Anhang.

o Situationen aus den zdi-Kursen und Aktivitaten
" Visuals: Key-Visuals der Firma
= [llustrationen

Wichtig: Fotos und lllustrationen sollten professionell gestaltet sein. Es lohnt sich, in eine gute, ein-
fach zu bedienende Kamera zu investieren und einen Foto-Kurs zu besuchen. Bei Bedarf in meh-
reren zdi-Netzwerken kann die zdi-Landesgeschéftsstelle diesen gerne in einer zdi-Akademie
durchfihren. Kommen Sie daher immer gerne auf uns zu.

Zudem gibt es ein zdi-Bildsprachemanual sowie zdi-Schmuckbilder zur freien Nutzung.
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Anhang

Redaktionsplan

Ein Beispiel fir einen Redaktionsplan in Form einer Excel-Tabelle kénnen Sie hier herunterladen.

Social-Media-Kalender 2022
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Presseeinladung

Hier ein Beispiel fur eine Presseeinladung einfligen, die als PDF auf dem CD des zdi verschickt
wurde.
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Presseeinladung

zdi-Roboterwettbewerb: 19 Teams treten im NRW-Finale in  Disseldorf. 8. Juni 2022
Miilheim an der Ruhr an

Die 12 besien Schilerinnen-Teams aus ganz Mordrhein-Wesifalen Claudia Miihlenfeld
treffen sich am Samstag, 11. Juni, zum Finale des 16. zdi-Roboterwett-
bewerbs. Mehr als 1000 Schilerinnen und Schiler haben sich an 24
Lokal- und Regionalwettbewsrben beteiligt, um sich einen Platz beim

zdi-Kommunikation

grofien Finale zu sichem. Mehr als 1.000 Kinder und Jugendliche aus Telefon: 0208 30004-33
NRW nehmen jdhrich am zdi-Roboterwetthewerb teil. Er ist damit einer Faxc 07908 30004-20

der griiten landesweiten Lego-Roboterwettbewerbe in Europa. Die i

Teams sind in 18 lokalen Wetthewerben sowie B regionalen Wetthe- Sniizenios

werben gegeneinander angetreten. um sich fir das NRW-Finale zu

qualifizieren. #zd| HAW Ini don cozision Madan:

Die pressedffentliche Veranstaltung findet statt am

Samstag, 11. Juni 2022,

um 10.45 Uhr bis ca. 16.30 Uhr,
Westenergie Sporthalle

An den Sportstitten 6

45468 Mulheim an der Ruhr

Die Gelegenheit zu Film- und Tonaufnahmen ist gegeben.

Infios unier yww zdi-robol

eltbewerb de

Wir freuen uns auf Ihr Kommen!

zdi steht fir Zukunft durch Innovation MRYY" und ist mit dber 5.000 Farinerschafien
mit Alteurinnen aus den Bereichen Wissenschaft, Wirtschaft, Schule, Politik und Ge-
sellschaft europaweit das grite Metwerk zur Fordenng des MINT-Machwuchses.
Flachendeckend gibt es zdi-Angebote in allen Kreisen und kreisfreien Stadten in NRW.
In den vergangenen 15 Jahren hat zdi Gber 2 Milionen junge Menschen emeicht. Uber
T Schiler-innenlaboren bieten Kindem, Jugendlichen, aber auch jungen Ermachse-
nen Raum, um MINT zu ereben, fwer Begeisterung fir MINT nachzugehen und sich
iiber MINT-Ausbddungs- und Studiengdnge zu informieren. Koordiniert wird zdi wom
Ministerium fir Kulur und Wissenschaft Nordrhen-Westfalen. Landesweite Parinerin-
nen sind unter anderem das Ministerium fiir Schule und Bidung, das Ministerium filr
Wirtschaft, Innovation. Digitalisienmng und Enengie Nordrhein-Westfalen und die Regi-
onaldirektion MRV der Bundesagentur filr Arbait.

Weitere Informationen unter: www zdi-portal.de und hitps:if'mint-community. de.
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Pressemitteilung

Hier ist ein Beispiel fir eine Pressemitteilung, die als PDF im Corporate Design von zdi erstellt
wurde. Idealerweise enthélt eine Pressemitteilung zusatzlich ein Bild samt Bildtext sowie einen
Download-Link zu weiterem Bildmaterial.

% Zukunft durch
Zd l Innovation

Pressemitteilung Dilsseidorf, 15. Dezember 2021

Midchen mégen MINT: Alitagsnahe Kontexte, Rollen- Kerstin Helmerdig
vorbilder, Schiller:innenlabore und Partizipation sind 2 o rniafion

Séaulen erfolgreicher MINT-Madchen-Arbeit in NRW
Tatefon: 0211 75 707 31

Madchen fir MINT-Karrieren zu begeistern, sie in ihrer Selbstwirksam- Fac0211.087300

keit zu stirken und ihnen Raume zum Experimentieren zu bieten — all  Delmerdaimaisgmin.as
das sind Ziele, die die G inschaftsoffensive fiir den natur

schaftlich-technischen Nachwuchs  Zukunft durch Innovation"  ozaNRW in den sozialen Medien:
(zdi.NRW) in Nordrhein-Westfalen seit Uiber 15 Jahren verfolgt. Beim ers-
ten zdi-Fachtag ,Madchen mogen MINT" haben Schiilerinnen nun inten-
siv mit MINT-Macher:innen aus NRW und Deutschland diskutiert — und
wichtige Elemente erfolgreicher Madchen-MINT-Arbeit definiert.

(O} 80]
-
Wie lassen sich Madchen nachhaltig fur den MINT-Bereich begeistern? Wel- E“‘%
che wissenschaftlich fundierten Ansatze gibt es? Muss es immer Pink sain? R
Und wie konnen muslimische Madchen und Frauen gezielt angesprochen
werden? Diese und weitere Fragestellungen bearbeiteten MINT-Macher:in-
nen wie Zaynab Dawood von .women who inspire”, dem ersten Netzwerk
muslimischer Frauen im MINT-Bereich, und Zerrin Borcek vom fa:male Inno-
vation Hub gemeinsam mit Schilerinnen beim ersten digitalen und bundes-
weilen zdi-Fachtag im Herbst 2021. Impulse gab es aus der Wirlschaft, der
Wissenschaft, der Medienlandschaft, von zdi. NRW und natirlich den Schiile-
rinnen selbst. Die zdi-Landesgeschaftsstelle organisierte die Veranstaltung im
Aufirag des Ministeriums flr Kultur und Wissenschaft NRW.

zdi nimmt Perspektive der Schiilerinnen in den Blick

Alla MINT-Akteur:innen in Deutschland sind sich einig: Wir mussen mehr
Madchen fir die MINT-Disziplinen gewinnen. Mathematik, Informatik, Natur-
wissenschaften und Technik sind schlieBlich keine ,Jungs-Facher®, was je-
doch mit Blick auf das Geschlechterverhaitnis so manchen Studiengangs oder
Ausbildungsberufs anders erscheint. So war beispielswaise nur ein Drittel al-
ler MINT-Studienanfanger:innen im Wintersemester 2020/21 weiblich. In
NRW beschaftigen sich die zdi-Netzwerke und zdi-Schuler:innenlabore daher
konsaquent mit der Entwicklung von nachhaltigen Angeboten, die Madchen
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in einem MINT-Werdegang begleiten sollen. Ganz wichtig: Die Perspektive
der Schilerinnen soll immer einbezogen werden!

Das Ergebnis der Diskussionen wahrend des Fachtags sind folgende vier
Saulen erfolgraicher MINT-Madchen-Arbeit:

1. Kontextualisierung bedeutet, dass die MINT-Facher in groRere Kon-
texte geselzt werden. Denn: MINT ist Uberall. Das zeigt der Blick auf den
Klimawandel, die Corona-Pandemie oder Fragen zur Nachhalligkeit.
2di. NRW setzt auf interdisziplinares Wissen und will jungen Frauen zei-
gen, wie hilfreich es ist, ein gutes Grundverstandnis fiir MINT zu haben
— oder eben sich ganz diesen Disziplinen zu verschreiben. Baeispiels-
weise bei der Tochnovation Girfs Challenge, bei der Madchen mit Hilfe
von selbstentwickelten Apps Lésungen fur soziale und 6kologische Her-
ausforderungen in ihrer Lebenswelt finden.

2. Rollenvorbilder helfen bei der eigenen Entscheidung. zdi. NRW prasen-
tiert Frauen, die sich fur einen MINT-Werdegang entschieden haben und
bringt diese Vorbilder in Kontakt mit Schiilerinnen. Dies geschisht zum
Beispiel bei zdi-Kursen, in denen haufig Studentinnen Kurse leiten oder
altere Schilerinnen Projekte begleiten. So ist die Trainerin des Kurses
JGirs can code, ool selbst Programmiererin und ein Oberzeugendes
Baeispiel fur erfolgreiche Frauen in der Tech-Branche.

% AuBerschulische Lernorte — wie die Uber 70 zdi-Schiler:innenlabore —
eroffnen die Méglichkeit, sich ohne Druck auszuprobieren. Durch Labore
mit moderner — und sehr forschungsaktueller — Ausstattung bekommen
die Madchen realistische Einblicke in die Arbeits- und Forschungswelt,
wie beispielsweise im High-Tech-Schilerdabor Fablab Kamp-Lintfor! an
der Hochschule Rhein-Waal. Dort werden Schiilerinnen auf Gber 600 m?
mit modernster Fertigungstechnologie vertraut gemacht.

4. Partizipation ist ein Grundprinzip der zdi-Arbeit. Die zdi-Community ar-
beitet MIT der Zielgruppe, zum Beispiel bei der Entwicklung neuer Kurse
oder Projekte. Die Madchen wissen am besten, welche Themen sie inte-
ressieren, wie die MINT-Botschafterinnen aus Gitersloh verdeutlichen.
Die MINT-Community-Plattform bringt dazu beispielsweise alle MINT-Ak-
teur:innen aus NRW und Schiler:innen zusammenzubringen.

Zur Zusammenfassung des zdi-Fachtags Madchen mégen MINT
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Safe Spaces: Gendersensible Kursangebote in ganz NRW

zdi.NRW unterstiitzt Madchen und junge Frauen dabei, selbstbewusst und mit
viel Freude im MINT-Bereich aktiv zu sein. Die landesweiten zdi-Netzwerke

bieten regelmafig Kurse und Workshops an, die sich gezielt an Madchen und
junge Frauen richten. Eine Ubersicht aller Angebote finden Sie auf unserer
MINT-Community Plattform

Zur MINT-Community-Plattform NRW

zdi steht fur . Zukunft durch Innovation. NRW" und ist mit Gber 4.500 Partnem aus Wirt-
schaft, Schule und Hochschule sowle &ffentlichen Einnchtungen europawelt das
grofite Netzwerk zur Forderung des MINT-Nachwuchses. Jahriich erreichen die 47 zdi-
Netzwerke und mehr ais 70 zdi-Schulerinneniabore gemeinsam mit ihren Netzwerk-
partnern rund 300.000 Schilednnen und Schiler. Koordinlert wird zdi vom Ministarum
fur Kultur und Wissenschaft Nordrhein-Westfalen. Landesweite Partner-innen sind un-
ter anderem das Ministerium fur Schule und Bildung, das Ministerium fur Wirtschaft,
Innovation, Digitaksierung und Energle Nordrhein-Westfalen und die Regionaldirektion
NRW der Bundesagentur fir Arbedt.

Weitere Informationen: www.zd -portal g2 und hitps [/mintcommunity de
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Presseverteiler

Ein Presseverteiler kann am einfachsten als Excel-Tabelle angelegt werden. Bei Bedarf kénnen
weitere Spalten mit zusatzlichen Informationen wie Anrede, Erscheinungsweise, Redaktions-
schluss etc. hinzugefiigt werden.
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Elevatorpitch

Hier ist ein Beispiel fur einen vorgeschriebenen Text, den Sie als Elevatorpitch einsetzen kénnten.
Uben Sie den Text, bis Sie sich wirklich sicher mit den Inhalten sind. Sie werden den Text am Tele-
fon nicht genau so aufsagen kénnen. Aber er bietet Ihnen die Sicherheit, dass Sie die relevanten
Inhalte und Argumente in sehr kurzer Zeit Uberzeugend wiedergeben kénnen.

»Wir sind das zdi-Netzwerk [Name] und bieten ein umfangreiches Programm an Veranstaltungen,
um junge Menschen hier in der Region fur die MINT-Bereiche Mathematik, Informatik, Naturwis-
senschaften und Technik zu begeistern.

In den Osterferien bieten wir einen einwéchigen Kurs ,,Roboter selbst bauen und programmieren®
im Schulerlabor [Name] fur Schulerinnen und Schuler im Alter von 10 bis 12 Jahren an. Darin er-
fahren die Kinder, welche Teile sie brauchen, um einen Roboter nach ihren eigenen Ideen zusam-
menzusetzen und wie sie ihn programmieren. Eltern aus der Region [...] kbnnen ihre Kinder bis
zum 6. April anmelden.

Die Kinder erhalten hier einen spielerischen Zugang zu den Themenfeldern Technik und Informatik
und werden ermutigt, sich intensiver mit den MINT-Themen zu beschéftigen. Fir die Kurse sind
keine Vorkenntnisse erforderlich, um auch Kindern, die bisher keinen Kontakt mit diesen Themen
hatten, die Teilnahme zu ermdglichen.

Am Ende des Kurses fuhren die Kinder ihre selbstgebauten und programmierten Roboter vor.
Wenn Sie Interesse haben, an dieser Vorfiihrung teilzunehmen, um dartiber zu berichten sind Sie
herzlich eingeladen.

Haben Sie Interesse an weiteren Informationen dazu? Ich lasse lhnen gerne ein Infopaket mit allen
Details zukommen.*
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Blog

Dies ist ein Beispiel dafiir, wie ein Blogbeitrag aussehen kénnte. Den gesamten Beitrag finden Sie
auf dem zdi Portal.

Zd| = pas e MEWS - UBER zdi.MEW - UMSERE FORUSTHEMEM - MM Tmechen ~« mmme= O
[Harerhcin eatizen]

> 2di-Bchulerinnenlabor GeolT belegt 3. Platz bei EFRES

zdi-Schiler:innenlabor GeolT belegt 3.
Platz bei EFRE.Stars

(@ Vorsussichtliche Lesedeuer: 4 Minuter 16. Februar 2023

Ein voller Erfolg fur die Wuppertaler: Ilm Rahmen des EFRE.Stars-
Wettbewerbs wurde das zdi-Schulerinnenlabor GeolT unter 35 anderen
EFRE-Projekten auf den 3. Platz gewihlt. Im Fokus standen Projekte, die eine
digitale und grune Transformation antrelben. Die Prelsvedeihung fand im
MNovember 2021 Im Rahmen der Abschlussveranstaltung in den Disseldorfer

EFRE.Stars

Mo hein We falen

Rheinterrassen statt.

Der Wettbewerb: ERFE.Stars in NRW

Lokale und regionele Fotenziale entfalten, innovative Produkte oder Dienstleistungen entwickeln und den Menschen in
MEW splrbare Verbesserungen bringen - diese und weitere Knterian mussten die durch EFRE geforderten Projekte
erfullen, um beim EFRE.Stars Wettbewerh eine Chance euf den Sieq zu haben. An dem vorm Ministerium fur Wirtschaft,
Innovation, Digitalizierung und Energie dez Landes Nordrhein-Westfalen susgenchteten Wetthewerb nahmen 35 Projekie
aus ganz MRW teil. Unter dem Motto Pitch your project” konnten Projekiskizzen und ein selbstgedrehter Film
eingereicht werden. Die flnf besten Projekte wurden zur Abschlussveranstaltung eingeladen und durften dort vor der
Jury und dem Stastssekretar des Ministeriumas fir Wirtschaft, Innovation, Digitalisierung und Energie des Landes
Mardrhein-Westfalen, Christoph Dammermann, ihre arbeit verstellan - darenter auch das digitale GeolT Mensch-Umwelt-
Schulerlabor. i Frich wurden die Wuppertaler Bildungsangebote rund um Drohnen, Thermalkemeras, Mikraskopie,
Dechmaodelle und Virtuelle Realiit vorgestelit.
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Das Team des GeolT Schulermnnenlabors mit Staatssekretar des Ministeniums fur Wirtschaft, Innovation, Digitalisierung

ordrhen-Westfalen, Christoph Dammermann. ©Bemd Lauter Foto: Bernd

und Energle des Landes

Lauter/berndlauter.com

Digitales Mensch-Umwelt Schiiler:innenlabor

.Das zdI-Schulerinnenlabor GeolT bietet Schuler:innen ab der 8. Jahrgangsstufe die Maglichkeit, ihre eigene physi
hen zu lemen”, erklin

reid kennen und vers

geographische Umweft Im Stadtedreleck Wuppertal, Solingen und Remsc

Geographie-Professonn Britta Stumpe. ,Besonders der Einsatz digitaler Geomedien- und Informationstechnologien steht

beim GeolT im Vordergrund "

n und andere Schillerinnengn

g ode

In verschiedenen Modulen bzw. Themenfeldern kénnen Schulklas pen digitale

sel Stadt, Smart Farm

Geographie und Geoinformatik kennenlemen, bspw. die Wiarmel Emeuerbare Energien

Die Module werden els mobile Vanante (Outdoor) sowle als stationare Variante (indoor) angeboten.

In den Kursen werden unterschiedliche Drehnen mi

Kamerasystemen bestuckt und ven den Schider:innen zur Datenerhebung

Mehr 2L Arbeit des zdi-

Schulerinnenlabors Geol T

eingesetzt Die darauffolgende Datenauswertung und -visualisierung schuft

neden geograph sch-naturwissenschaftlichen Kenntnissen auch g o
. e erfahren Sie im Imagefilm
Informatische Kompetenzen. im Anschluss wird das Gelernte zusammen mit

den Schuler:innen unter gesellschaftlichen Gesichtspunkten analysiert, um die
Auswirkungen des eigenen alitaglichen Handelns auf die Umwelt zu verstehen

eln kann.

und Maglichkerten zu diskutieren, wie man nachhaltiger Han

Initial wurde das Wuppertaler Schilerinneniabor mit EFRE-zdi-Mitteln

gefordert. Wentere Fordermittel zum zum Ausbau der digitalen Infrastruktur
werden durch EFRE REACT-EU zur Verfugung gestelit
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Facebook

Hier ein Beispiel fur einen Facebook-Post mit einem Video als bewegtem Beitragshild und einem
zusatzlichen Link im Beitragstext.

d- zdi - Zukunft durch Innovation
27. Januar - Q)

_-zdi-Roboterwettbewerb 2022w
JETZT ALS TEAM-COACH ANMELDEN!

Alle Termine & Informationen sind zu finden auf:
https://mint-community.de/gruppen/zdi-roboterwettbewerb/

Das Motto des Wettbewerbs 2022 lautet ,RE-use | RE-duce |
RE-cycle — aus Alt mach Neu" und thematisiert aktuelle
Herausforderungen in der Kreislaufwirtschaft sowie die Rolle des
Recyclings.

Teilnahmeberechtigt sind Schuler:innen-Teams aus ganz NRW.
Teilgenommen werden kann in zwei Kategorien (Robot-Game und
Robot-Performance) sowie zwei Altersklassen: Teams
Grundschulen und Teams weiterfuhrende Schulen (Sek. |, bei G8
inkl. Jgst.10). In diesen Kategorien treten die Teams mit
selbstgebauten und selbstprogrammierten LEGO®-Robotern
(Mindstorms NXT,, EV3, SPIKE Prime etc.) an.
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Instagram

Hier ein Beispiel fur einen Instagram-Post mit einer lllustration als Beitragsbild (links) und eine Ins-
tagram-Story mit einem Slide, der auf diesen Beitrag verlinkt (rechts).

) mintblogger

waw/ Nordrhein-Westfalen, ¢

Germany

' Welche Nummer siehst du?

. ‘
Frohlichen St. Patrick‘s Day!

Qv W

Gefilit 21 Mal

mintblogger Welche Zahl siehst du?
% Happy St. Patricks Day ¥

Passend zum Tag gibt es heute ein Ridtsel zum Thema ,Rot-Grln-Schwiche"
i-last du gewusst, dass 9% der Manner und 0,8 Prozent der Frauen eine besitzen?

Das liegt daran, dass die Gene fiir die Sehpigmente der Rot- und Grun-Zapfen auf
dem X-Chromosom liegen. Da Frauen bekanntlich zwei X-Chromosomen besitzen,
kann ein normales X-Chromosom einen Fehler im zweiten Chromosom ausgleichen,
Frauen entwickeln deshalb nur dann eine Rot-Griin-Schwiiche, wenn beide X-
Chromosomen ein fehlerhaftes Gen des Sehpigmentes aufweisen.

Manner haben allerdings nur ein X-Chromosom sowie ein Y-Chromosom. Auf dem
Y-Chromosom befinden sich jedoch keine Gene fur die beiden Sehpigmente und
somit kein Ersatz fir ein fehlerhaftes Gen des X-Chromosoms, Daher entwickeln 9
Prozent der Manner und nur 0,8 Prozent Frauen eine Rot-Grin-Schwiche. Die
Grin-Schwiiche ist dabei die hidufigste Farbenfehlsichtigkeit.

#2dINRW #stpatricksday #rotgrunschwiche #rotgrun #science #Medizin
#Wissenschaft #Fakten #quiz #ratsel #facts
Alle 6 Kommentare ansehen

VOR 9 STUNDEN
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. mintblogger 9 Std.

@mintblogger

#stpatricksday

K Antworte mintblogger ...
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Twitter

Dieser Twitter-Beitrag greift das Thema des Instagram-Beitrags auf und passt es an die Anforde-
rungen dieses Kanals an.

. zdi.NRW @zdiNRW - 9 Std.
zdi Welche Nummer siehst du? =
€ Happy St. Patricks Day ¢

Passend zum Tag gibt es heute ein Ratsel zum Thema ,,Rot-Griin-
Schwache®.

Hast du gewusst, dass 9% der Manner und 0,8 Prozent der Frauen eine
besitzen? #StPatricksDay S

’ Welche Nummer siehst du?

Frohlichen St. Patrick‘s Day!
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Fotogenehmigung

Dies ist ein Muster fir eine Fotogenehmigung, mit der Teilnehmer:innen einer Veroffentlichung von
Fotos, auf denen sie zu sehen sind, in der Presse, auf der Website und/oder in Social-Media-Bei-
tragen zustimmen.

Wichtig: Bei Abbildungen von Kindern missen die Eltern ausdriicklich einwilligen.

Zdi Zusurft durch
| O _. )
Einwilligung Foto- und Filmaufnahmen  pypsmes ARSI -

Kinder & Jugendliche

Veranstaltung: [Bezeichnung] Datum der Veranstaltung: [Datum]

Name des Kindes/Jugendlichen (in Druckbuchstaben):

Geburtsdatum: R

Name der gesetzlichen Verreter'innen:

Wer kiinftig weitere Informationen rund um zdi NRW erhalten mochte, kann hier seine E-Mail-Adresse eintragen:

LZukunft durch Innovation NRW™ {zdi NRW) wird wom Land NRW begleitet und fordert Kinder und Jugendli-
che mit praxisnahen Angeboten wie Kursen und Workshops im Bereich Mathematik, Informatik, Naturwissen-
schafien und Technik, kurz MINT.

Fibr die Kommunikationsarbeit von zdi. NRW werden bei der oben genannten Veranstaltung Fotos und Filmauf-
nahmen won der genannten Person hergestellt. Die Person kann auch interviewt und gefilmt werden. Die Fotos
und Filmaufnahmen sollen genutzt werden, um iiber die Angebote von zdi zu informieren, beispielsweise in Fly-
em und Broschiren sowie im Internet, auf Facebook oder YouTube.

Das Bild- und Filmmaterial des KindesiJugendlichen darf unentgeltich gespeichert, bearbeitet und zur mehrfa-
chen Vendffentichung verwendet werden fur:

= die Webseiten und Newsletter von zdi und seinen Partnemn (z B. www zdi-podalde (landesweit), Web-
seiten der regionalen zdi-Netzwerke und der Landesregierung NRW) mit einem Bericht dber das Pro-

jekt.

= Pn rbeit: Fotos werden an Zeity und andere Medien wie Online-Auftritte won Zeitungen weiter-
gegeben, die dber das Projekt berichten.

= Flyer und Werbematerialien von zdi (z. B.: Info-Broschiiren, Plakate)

= in Social-Media-Kanalen von zdi und Parinem (z.B. Facebook, YouTube, Instagram, Twitter). [Hinweis:
Es ist maglich. dass andere Mutzer wihrend des Verdfentichungszeitraums private Kopien von inhalten
anferbigen oder Inhalte tedlen.]

Eirnwil =]
Ich bin damit einverstanden, dass die o. g. Aufnahmen zu den genannten Zwecken verwendet werden. Mir
ist bekannt, dass die Eimwilligung vollkommen fremwillig ist. Wird sie nicht erteilt, entstehen dadurch keine
MNachteile. Fudem habe ich das Recht, meine sinmal erteilte Einwilligung jederzeit mit Wirkung for die Zu-
kunft zu widerrufen.

Ort, Datum Unterschrift des Kindeslugendlichen

Unterschrift (beide gesetzlichen Vertreter*innen)

Hirwels: Die Elmeiligung muss bel Kindem/Jugendlichen unber 16 Jahnen sowohi won den gesetzichen Vestreler innen als auch von
dem Kindiugendiichen unterschineden werden. Die infopflichien nach Artiked 13 & 14 DSGWO entnehmen Sie bitle foigendem Link:
LINE
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